INSTITUCION EDUCATIVA JUAN NEPOMUCENO CADAVID ’ \

“ Frazando rutas de incusion con calidad, esfuerZzo y Compromniso™ ln\ iTih
es

) DOCENTE MéNICA LOPERA OSSA
AREA TECNOLOGIA INFORMATICA Y EMPRENDIMIENTO

ACTIVIDAD 1- SEPTIMO

] M_a Se pasa al cuaderno el contenido completo de los tfemas

Y
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NOTA 1

Cuaderno con su respectiva portada y separador

Debe llevar

Portada

Nombre completo

Grado

Docente

Nombre del acudiente
Celular del acudiente

I.E Juan Nepoceno Cadavid
ltagUi

2022




SEPARADOR

BUENA ESCUCHA

RESPETO

USOS DE DISPOSITIVOS




PUNTUALIDAD

BUEN USO DEL UNIFORME

RESPONSABILIDAD




ACTIVIDADES DE CLASE

EVOLUCION DE

MEDIOS DE COMUNICACION INSTITUCIONAL
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DESCRIPCION

OBJETIVO

INGRESO

RESPONSABLE

Pdgina
institucional

Dar a
conocer la
informacion
general de
la institucion

https://www.iejuannepomucenocadavid.edu.co/

Estudiante y
padre de
familia

Correo
institucional

Compartir
informacion

https://outlook.office.com
SI TIENEN DIFICULTADA LLAMAR A MESA DE
AYUDA

Para los
estudiantes
nuevos los
directores de
grupo
solicitan la
generacion
del correo a
la persona
encargada

Estudiante y
padre de
familia
(Administra
el ingreso y
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https://outlook.office.com/

v

Mesa de ayuda y de

;;téra docentes y estudiantes

Puedes contactar la Mesa de ayuda, si:

Necesitas ayuda para instalar
de s i

(Importante: No se hacen
reparaciones de equipos,
solamente adecuacién a nivel de
software)

- Tienes dificultades para acceder al
correo itagui.edu.co (Office 365)

l Necesitas recuperar o restablecer

tu contrasefia de Office 365.

- Tienes alguna inquietud o
dificultad en cuanto al uso de
Microsoft Teams.

Linea telefénica 322 33 08
A nivel nacional: 518660 413 530

Horario: lunes a viemes

de 7:00 a.m. a 5:30 p.m.
Sabados de 8:00 a.m. 12:00 m.
Correo electrénico:
soporte@itagui.edu.co

_E‘#m

Operador:
Microcinco y Gia Ltda

iEagui | ST

cuida de su
clave)

Master

Observar
procesos
académicos
y presentar
pruebas

https://www.iejuannepomucenocadavid.edu.co/

SOFTWARE ACADEMICO

SOFTWARE
ACADEMICO

SELECCIONA USUARIO

1. E. JUAN NEPOMUCENO CADAVID

Selectiq selecciona resa

Padre

Acudiente
Administrador de evaluaciones

Seleccionar ~

INGRESA USUARIO (DOCUMENTO DE
IDENTIFICACION) Y CONTRASENA (CLAVE)

Secretaria de
la I.E asignha
el ingreso del
estudiante
matriculado.
Estudiante y
padre de
familia
(Administra
elingreso y
cuida de su
clave)

Blog

Compartir
informaciéon
académica,
convivencial

https://www.iejuannepomucenocadavid.edu.co/

Docente
(comparte la
informacion)
Estudiante y
padre de



https://www.iejuannepomucenocadavid.edu.co/
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e
institucional

Red publica

Conexion
publica
para los
estudiantes

MENU
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‘ - Autoevaluacion COVIDY Autorizacién Alternandia stitucional  Tercerajomada  Biog

Guia ABP, Frutas Y Verduras  Proyectos  Planes De AJIEREEEIREEalNS e

Buzén De QSF

Estudiantes_ltagui
d Abierta

Es posible que otras personas puedan ver la
informacién que envies a través de esta red

[[] Conectar automaticamente

Conectar

familia
(verifica la
informaciéon
y realiza
actividades
asignadas)

Estudiantes
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ACTIVIDAD VOCABULARIO

TEMA: VOCABULARIO TECNOLOCGICO Y EMPRESARIAL

ABECEDPARIO TECNOLOGIA, INFOBRMATICA
Y EMPRENDIMIENTO

Con cada letra del abecedario, hacemos una lista de palabras que reconozcamos
sobre tecnologia, informatica y emprendimiento

Aplicaciones Acciones

Beta Bases de datos Balance
Banner
Cableado Cargar Caja
Cargador Carpeta Cambio

Cache




PROYECTO DE DEMOCRACIA

iy .
4/ Se pasa al cuaderno el contenido completo de los temas

PERIODO: 1 ANO: 2.022

TEMATICAS Actividades ltdicas, el liderazgo La paz un derecho o una necesidad
EVIDENCIAS DE APRENDIZAJE: Descubre y analiza a través del desarrollo ludico la
importancia del liderazgo

La paz interior nos permite dialogar y encontrar las mejores soluciones a cualquier conflicto. Vivir
en paz nos ayuda a aceptar nuestros errores y reflexionar sobre ellos. ... Las constantes violaciones
a los derechos humanos y a la libertad individual, son la amenaza mas comun para la pazy el
bienestar de una sociedad.

1. Vivamos algunos valores de la paz realiza la sopa de letras
r ™

PAZ
PALABRAS
DIALOGO
AMOR
FAMILIA
VERDAD
PERDONAR
COMPARTIR
BONDAD
TRABAJAR
AMISTAD
MUNDO
PALOMA
MANOS

J/ MANOS
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2. Explica con tus palabras la siguiente reflexion

I <a prpa=
es>x<ige ccaatvro
corndiciores

eserciales:
verdcdadd, jeasticia.
arvvovr o (bbev~tadd.

LA PAZ
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ibuja y colorea en tu cuader aliza y escribe un mensaje
us compaieros de clase
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EL MERCADO Y SUS CLIENTES
EL MERCADO Y SUS CLIENTES

Estudiar el mercado

Establecer silos clientes estan satisfechos o no es un problema que se resuelve con una investigacién
de lascondiciones en las que se encuentra el mercado. Entreotras, se debe indagar sobre lo que
piensan los clientes en relacion con aspectos como producto, servicios,el manejo de las quejas y
los reclamos y todas

las actividades relacionadas con el proceso de

posventa.

Estudiar el mercado sirve para determinar:

e La cantidad de clientes que muy probable- mente van a adquirir el bien o
servicio que se piensa vender, dentro de un espacio definido, durante un lapso
de tiempo.

e El precio que los clientes estan dispuestos a pagar por los bienes o servicios
ofrecidos. Con esta in- formacidon se puede establecer el precio apropiado para
competir en el mercado, o bien imponer un nuevo precio por alguna razén
justificada.

¢ Las caracteristicas y especificaciones del servicio o producto que desea comprar el
cliente.

¢ El tipo de clientes interesados en los bienes y servicios ofrecidos, lo cual servira
para orientar laproduccion del negocio.

Sondeo de mercado

Para hacer estudios de mercado se dispone de dos
herramientas: lossondeos de mercado y los estudios de
mercado.

Un sondeo de mercado es una técnica
sencilla que se utiliza para saber con mayor certeza qué es
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lo que los clientes desean comprar, qué les gusta y qué no
les gusta, o qué cambios se pueden hacer que sean de
beneficiopara todos. Los sondeos son generalmente
cuestionarios o entrevistas que son resueltos por los
clientes.

i%“f Donde veas este icono debes realiza la actividad

V.2

Las empresas y los negocios deben mantenerse actualizados sobre los cambios
en las condiciones del mercado, en las necesidades o gustos de los clientes y en la llegada
de nuevos productos o servicios con los cuales hay que competir.

Un estudio de mercado debe responder:

e Cémo se comporta el entorno.

e Cémo se comporta el cliente.

e Como se comportan los principales competidores.

e Cuadles son las debilidades, fortalezas, oportunidades y amenazas de la empresa.

ACTIVIDAD 1

Desarrolla competencias empresariales

1. Realiza un sondeo de mercado para evaluar la calidad de algunos alimentos en paquete que se consumen
en el colegio. Puedes formular las siguientes preguntas.
v ;Qué marcas de productos empacados que conoces?
v ;Qué sabor prefieres?
v ;Qué te gusta de esta marca y de este sabor?
v ;Qué es lo que menos te gusta de estos de productos?
v ;Qué sabor te gustaria que se ofreciera?

2. Adelanta un estudio de mercado, en un supermercado o en un centro comercial,con las siguientes
preguntas:
+;Por qué viene a este centro comercial?
v ;Endonde vive usted?
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;Cudl es su tiempo de permanencia aqui?

;Con quién acostumbra visitar este centro comercial?

;Qué otros servicios le gustarian encontrar aqui?

;Cuanto dinero estaria dispuesto a pagar por un almuerzo o comida?
;Existen otros centros comerciales cerca de su casa?

3. Con base en estas siete preguntas determina:

El sitio geografico en donde vive el cliente o visitante del centro comercial.
Los servicios o actividades que a las personas les gustaria encontrar en el
centro comercial.

El nivel de capacidad economica.

El comportamiento de la competencia de los centros comerciales, cerca al
sitio de vivienda de las personas.

ACTIVIDAD 2

—_—

1, Relaciona, con una linea, el concepto de la columna de la
izquierda con su explicacién de la columna dela derecha.

Actuales Cambian constantemente de empresa debido a multiples factores.

Potenciales Mantienen una periodicidad y fidelidad a la empresa o negocio.

Activos Los que compran hoy.

Inactivos , , .
Aquellos que, a traves del tiempo, permanecen leales a una marca, a un producto 0 a un servicio.

Altamente satisfechos Sienten que sus compras cumplen plenamente sus expectativas.

Satisfechos ‘ . ‘ ‘

. Sienten que el producto o servicio que compraron cumple justamente con sus expectativas.

Insatisfechos , .
Aquellos cuyos periodos de compra son irregulares.

Fieles , )

_ Aquellos que no siendo clientes pueden llegar a serlo.
Infieles

1, Siquisieras medir la satisfaccion de los clientes de la panaderia del
barrio, ¢ qué elementos tendrias encuenta? ¢ Por qué?

3. éPorqué se afirma que la satisfaccidn de un cliente esta
relacionada con las experiencias y lossentidos?
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El cliente

¢En qué casos se puede acudir a un sondeo de mercado y en cudles a un
estudio?

Responde, de acuerdo con la seccidn Profundiza de la pagina 10:

a. ¢Aqué se refiere la afirmacion: ‘Actualmente el mercado no conoce de
barreras espaciales mas alla de las que nos marquen los politicos o
gobiernos”?

b. ¢En qué sentido el autor sugiere que es clave evaluar qué hace el lider de la
competencia?

¢. Dado que actualmente es ‘muy complicado llegar a detectar nuevas
necesidades”, équé se debe hacer para enfrentar a los competidores?

¢Qué importancia puede tener para un negocio conocer quiénes son sus
clientes potenciales?

¢Estas de acuerdo que una empresa 0 negocio concentre sus
esfuerzos Unicamente en los clientesfieles? ¢ Por qué?

¢Qué se debe preguntar, en un estudio de mercado, sobre los siguientes
elementos?
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EXPERIENCIA DE SATISFACCION - SEPTIMO
EL MERCADO Y SUS CLIENTES

Saberes previos

1. ;Cual es tu actitud frente a un establecimiento cuando compras en €l algo que no cumple con tus
expectativas?

2. ;Por qué los grandes almacenes cuentan con unaoficina de atencion al cliente?

\\%.‘? Donde veas este icono debes realiza la actividad

N _s  # Mercado
= + (liente
+ Cliente interno
+ Posventa
+ Sondeo

El mercado

Un mercado se compone de un conjunto de per-sonas con necesidades por satisfacer, y
dinero y voluntad para gastarlo, localizadas en un areageografica o sector en donde
también existen empresas o negocios que satisfacen sus necesi- dades o deseos
particulares, lo que los lleva a establecer una relaciéon de intercambio, gene- ralmente
de dinero por bienes o servicios.

El cliente

El cliente es una persona que invierte o gasta

Por ejemplo, tu familia es cliente de la tienda endonde le venden pan, leche y huevos. Es
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cliente del supermercado o del almacén de zapatos y de ropa; también es cliente de la
compaiifa que le brinda el servicio de telefonia celular,entre otros.

Clientes externos e internos

Los clientes externos son aquellos que compran en una empresa o negocio y
desarrollan una relacion con base en el producto o servicio que se les vende. una
cantidad de dinero en la consecucion de un bien o de un servicio. Estos bienes y servicios
son ofrecidos por empresas o personas en un contexto denominado mercado. En

general todas las personas son clientes, consumidores o usuarios de

algo o de alguien,pues siempre compran pro- ductos o utilizan servicios.

Los clientes internos son los empleados o colaboradores de la misma compafiia, que
estan relacionandose continuamente entre ellos.

Clientes, segun la satisfaccion

De acuerdo con el grado de satisfaccion, los clientes pueden clasificarse en altamente
satisfechos, satisfechos e insatisfechos.

Los clientes altamente satisfechos son aquellos que sient
plenamente sus expectativas, incluso mas alla de lo que &
satisfechos son los que sienten que el pro- ducto o servicio
justamente con sus expectativas esperadas. Los clientes| ins
sienten que el producto o servi-cio adquirido no cumple con s

Clientes fieles e infieles

El cliente fiel es aquel que a través del tiempo permanece
producto, a un servicio o a una determinada empresa o

El cliente infiel cambia constantemente de empresa debid
precio, la calidad del producto, el tipo de atencion recib
piensan que debe darse una oportunidad para intentar y pr
empresas y otros productos.

El conceptode fidelidad se relaciona con el de satis- faccid I :
y fundamental de la permanencia o no de los clientes g
productos o servicios que compran.
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Clientes actuales y potenciales

Los clientes también se pueden clasificar seguin la relaciéon que tengan con la
empresa; dicha relacion puede ser actual (en el presente), es decir, los que
compran hoy, o puede ser potencial, es decir, aquellos que no siendo clientes
pueden llegar a serlo.

Clientes activos e inactivos

Si se tiene en cuenta la frecuencia de compra, exis- ten clientes que mantienen
una periodicidad y fi- delidad a la empresa o negocio; a éstos se les llamaactivos.
Hay otros clientes cuyos periodos de compra son irregulares y, por lo tanto, en
ocasiones com- pran, en otras van a la competencia, o sencillamente no se mantienen
fieles a la empresa; estos clientes se llaman inactivos.

Desarrolla competencias empresariales

722~ 1. Indaga en tu familia cual es el supermercado en el que con mayor frecuencia hacen lascompras.
‘ |dentifica cinco razones que justifiquen esa tendencia.

2. ;Qué relaciones puedes establecer entre clientes actuales, satisfechos y fieles?
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Clientes, segun la satisfaccion

De acuerdo con el grado de satisfaccién, los clientes pueden clasificarse en altamente
satisfechos, satisfechos e insatisfechos.

Los clientes altamente satisfechos son aquellos que sienten que sus compras cumplen
plenamente sus expectativas, incluso mas alld de lo que esperaban. Los clientes
satisfechos son los que sienten que el pro- ducto o servicio que compraron cumple
justamente con sus expectativas esperadas. Los clientes insatisfechos son quienes
sienten que el producto o servicio adquirido no cumple con sus expectativas.

Clientes fieles e infieles

El cliente fiel es aquel que a través del tiempo permanece leal a una marca, a un
producto, a un servicio o a una determinada empresa o almacén.

El cliente infiel cambia constantemente de empresa debido a mltiples factores como el
precio, la calidad del producto, el tipo de atencion recibido o simple- mente porque
piensan que debe darse una oportunidad para intentar y probar otras opciones con otras
empresas y otros productos.

El concepto de fidelidad se relaciona con el de satis- facciéon como la consecuencia final
y fundamental de la permanencia o no de los clientes con las empresas y con los
productos o servicios que compran.

En este punto cabe la pregunta: ;qué es o en qué consiste la satisfaccion de las
personas?

Parece ser que la satisfaccion es un sentimiento quese origina en la percepcion,
agradable o desagradable, de las experiencias personales que a todos les su- ceden segtin
afecten los sentidos y los pensamientos, es decir, lo que es grato a tus ojos (lo visual), a
tus oidos (lo auditivo), o a tu manera de sentir (lo quinestésico), a través de los cinco
sentidos: olores, colores, sabores, sonidos y experiencias sensoriales. Todas las
experiencias positivas generalmente las
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Experiencias de satisfaccion

Cada persona tiene unos gustos determinados, lo cual depende de factores como las experiencias vividas, las
capacidades desarrolladas y hasta el énfasis que se haga en un determinado érgano de los sentidos. Cuando
compras un producto o un servicio pasa igual; éste te causa satisfaccion o insatisfaccién.

e Oidos
Una pelicula

. Una cancién preferida
interesante

Tacto

AN

Olfato S

p . Un aroma agradable
S ELIEHS ;Qué te satisface?

;)u' Un delicioso helado
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Satisfaccion del cliente

Se entiende por satisfaccion del cliente la capacidad que tiene una empresa o negocio
para cumplir con las expectativas de éste. Esta expectativa se mide por el
conocimiento que el cliente tiene sobre el producto o el servicio y por la forma como
utiliza o consume loque compra.

Si un cliente compra un computador su expectativase basa en la calidad del producto
y en la utilidad que le presta cuando lo usa. [gualmente, si asistes a unabiblioteca,
que ofrece un servicio, esperas encontrar el libro que necesitas. En el primer caso, el
producto deber reunir unos requisitos técnicos y mecanicos para que el cliente
perciba su uso efectivo y su utilidad; en el caso de la biblioteca el libro debe estar
en buen estado, debe estar disponible y ademas los bibliotecarios deben ser amables
y atentos.
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Beneficios de la
satisfaccion del cliente

e Crea fidelidad, es decir, permanencia y lealtad en la compra del producto o servicio.

¢ Es un agente publicitario. Un cliente satisfechodivulga su satisfaccion y se produce un
fenémeno denominado “voz a voz” que consiste en una publi-cidad a través de la cual un
cliente habla bien sobreun producto, servicio o empresa; esta publicidad es gratuita y
beneficiosa para la empresa. Es como si secumpliera el refran con base en el cual “un cliente
satisfecho trae mas clientes”.

e Aumenta el volumen de ventas. La suma de to-das las compras contribuye a la llamada
participacion en el mercado, que se refleja en el volumentotal de ventas de un producto
0 servicio, en un pais o en una determinada regién.

1. Elabora una lista con cinco aspectos que, seglin el producto o servicio, te gustarfa encontrar o evitar cuando compras. A conti-

L

PRODUCTO O SERVICIO FACTORES DE SATISFACCION FACTORES DE NO SATISFACCION

Un vaso de limonada natural ‘ La frescura de los limones y el nivel de azicar. Que tenga agua en exceso.

Un juego de video ‘ Que sea nuevo, retador e interesante. Que requiera de otros complementos costosos.

;Por qué se afirma que la satisfaccion del cliente genera publicidad?

Competencias organizacionales yempresariales nl
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ARTICULO
ARTICULO SOBRE LA TECNOLOGIA

ACTIVIDAD ARTICULO TECNOLOGICO

Nombre del articulo

Fuente de donde se sacé el articulo.

Identifica el artefacto tecnoldgico que se habla en el articulo

De acuerdo a la funcionalidad del artefacto tecnoldgico que habla el articulo piensa
que innovacion realizarias y describela.

Que aportes positivos encuentras en el articulo tecnoldgico para el medio ambiente.
Que aspectos negativos encuentran.

7. Construye una sopa de letras con las palabras sobre tecnologia que encuentres en el
articulo.

HwnN e

o !

ﬂi - La fuente se refiere al lugar donde fue extraido el articulo
N
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CIENCIA TECNICA Y TECNOLOGIA

CIENCIA, TECNICA Y TECNOLOGIA

L7 ™ El'mundo de hoy esta modelado por la Ciencia y la Tecnologia, jamds en su Historia

";f' - la sociedad humana estuvo tan condicionada por los desarrollos cientificos y

\ L. tecnoldgicos como hoy. El papel de la Ciencia y la Tecnologia y los puntos de vista
..::,‘h- - divergentes sobre su futuro: es Optimista y a su vez Pesimista. Los progresos de la

ciencia y la tecnologia durante los Ultimos siglos han sido tales que los peligros han
crecido aun mas rapidamente que las soluciones. Ya existe una evidencia
abrumadora de que el gran sistema de equilibrio de la naturaleza se estd convirtiendo
persistentemente en desequilibrio particularmente en ciertas dreas y puntos criticos.
La ciencia, la técnica y la tecnologia son términos que abarcan tanto la actividad (investigacion,
desarrollo, ejecucion, y otros), como el producto resultante (conocimientos, bienes, servicios, y ofros),
y que son consecuencias a inquietudes y necesidades del hombre.
El hombre se plantea:

® Conocery comprender la naturaleza y los fendmenos a ella asociados.

® Transformar el entorno que lo rodea, controldndolo y modificdndolo.
La Ciencia es la capacidad del hombre de reflejar el mundo en forma de ideas, es la base de su
actuacion y de su vida, pero el conocimiento, formado por el conjunto de ideas obtenidas, no es
Unico. El conocimiento cientifico o ciencia es el mds preciso, exacto, elaborado y cudlificado;
proporcionando, para actuar en el mundo, una informacién mds detallada, completa y eficaz.
La ciencia, se puede definir como:
Un conjunto sistemdtico de conocimientos sobre la realidad objetiva, obtenidos mediante el método
cientifico: 3Cudndo surge la Ciencia? La ciencia surge cuando el hombre busca descubrir y
conocer, por la observacién y el razonamiento, la estructura de la naturaleza. Si bien, la observacion
de la naturaleza y de los fendmenos naturales se remonta a los origenes mismos del hombre, la
ciencia es algo mds que la mera observacién, es ademds y fundamentalmente, razonamiento, y
nace cuando se abandona una concepcidon mitica de la realidad y se enfoca la misma con una
vision objetiva y reflexiva.

e La concepcidén actual de la ciencia se remonta a los siglos XVI 'y XVII
e La nueva concepcion de la ciencia fue esbozada por Galileo (1564-1642) y completada por

Newton (1642-1727).
Con Galileo y Newton se inician la investigacion objetiva y experimental de la naturaleza, y la
busqueda de la cuantificaciéon y expresion matematica de los fendmenos naturales.
La definicién de Ciencia la configuran tres elementos:

° Contenido
° Campo de actuacion
° Procedimiento o forma de actuar
La ciencia, en cuanto a su contenido:
o Estd constituida exclusivamente por un conjunto de conocimientos sobre la
realidad en forma de conceptos y enunciados.
° Las ideas de este conjunto se encuentran interrelacionadas entre si o

sistematizadas y forman lo que se llama una Teoria
Campo de actuacion y procedimiento

° El campo de actuacion propio y Unico de la ciencia es la realidad objetiva, la
realidad de este mundo en que vivimos
° La ciencia utiliza el método cientifico, que es lo que la ftipifica como

procedimiento o forma de actuacion en la formacion de los conocimientos que la integran.
La ciencia ha tenido transformaciones con el transcurso de los anos. Con Galileo comienza una
profunda transformacion en la forma de pensar y actuar del hombre. Se despierta lo que se puede
llamar la mentalidad cientifica que presupone aceptar como cierto sélo aguello que sea
empiricamente verificable. Esto marca el comienzo de una nueva etapa en el desarrollo de la
ciencia, etapa signada por la complementariedad entre la ciencia y la técnica, y hoy en dia entre
la ciencia y la fecnologia. Ademds se inicia en esa época la cientificacion de todos los
conocimientos.


http://solvasquez.files.wordpress.com/2010/01/ciencia.jpeg

INSTITUCION EDUCATIVA JUAN NEPOMUCENO CADAVID ’ \

“ Trazando rutas de inclusiéon con calidad, esfuerzo y compromiso™ ln\ it

DOCENTE MONICA LOPERA OSSA
AREA TECNOLOGIA INFORMATICA Y EMPRENDIMIENTO

LA TECNICA: El término “técnica” tiene un campo de aplicacidn muy amplio, pero en este trabajo
podemos definirlo como: “el procedimiento prdctico que tiene como objetivo la fabricacion de
bienes o la provision de servicios”. De ésta forma, la técnica implica tanto el conocimiento de las
operaciones, como el manejo de las habilidades, tanto las herramientas, como los conocimientos
técnicos y la capacidad inventiva.

LA TECNOLOGIA: La palabra tecnologia data del siglo XVIIl. Cuando la técnica, histéricamente
empirica, comienza a vincularse con la ciencia y se empiezan a sistematizar los métodos de
produccion. Si se quisiera hacer extensivo el término a épocas anteriores, se tuviera que hablar de
tecnologias primitivas.

Surgimiento de la tecnologia moderna: En el pasado generalmente la ciencia y la técnica
marcharon separadamente sin complementase. La tecnologia moderna, nace con el desarrollo de
la ciencia. La tecnologia utiliza el método cientifico, comprende un saber sistematizado, y en su
accionar se maneja tanto en el dmbito prdctico como conceptual, abarcando el hacer técnico y
su reflexion tedrica.

Caracteristicas de la tecnologia: La tecnologia es el resultado de relacionar la técnica con la
ciencia y con la estructura econdmica y sociocultural a fin de solucionar problemas concretos.

Los conocimientos en que se basa constituyen una determinada estructura cognoscitiva, un marco
mental, una cosmologia social que actua como un terreno fértil en el que pueden plantarse las
semillas de determinados tipos de conocimientos para que crezcan y generen nuevos
conocimientos. Para utilizar las herramientas hace falta una cierta estructura del comportamiento.
Los problemas vinculados a la tecnologia no son meramente técnico-cientificos, sino también
sociales. El objeto de la tecnologia es la satisfaccidn de necesidades sociales humanas.

Diferencia entre técnica y tecnologia

Fundamentalmente la técnica abarca los conocimientos técnicos y las herramientas, mientras que
la tecnologia tiene ademds los conocimientos cientificos, la estructura sociocultural, la
infraestructura productiva y las relacionas mutuas que puedan surgir.

En la técnica se habla de “procedimientos” (los procedimientos puestos en prdctica al realizar una
actividad), mientras en la tecnologia se habla de “procesos” (procesos que involucran técnicas,
conocimientos cientificos y también empiricos, aspectos econdmicos y un determinado marco
sociocultural).

En la técnica estd el “cdmo” hacer, en la tecnologia estdn ademds los fundamentos del “porqué”
hacerlo asi. La técnica histéricamente se basdé en conocimientos corrientes (experiencias
comunicadas, aplicacion del sentido comun, de la intuicidn, etc.) pero actualmente utiliza también
conocimientos cientificos, mientras que la tecnologia se basa en conocimientos cientificos, aunque
utiliza también conocimientos empiricos. Refiriéndose a la tecnologia se puede hablar de teorias
tecnoldgicas, refiiéndose a la técnica, mds bien de concepciones técnicas.

En el mundo moderno sin ciencia no hay tecnologia, asi como, sin tecnologia no se podria hacer
ciencia. Estos dos campos, ciencia y tecnologia, estdn ligados por una relacién de
intferdependencia muy grande, pero las actividades vinculadas a uno u ofro son substancialmente
diferentes.

Algunos aportes de las TIC:

o Facil acceso a todo tipo de informacioén, sobre cualquier tema y en cualquier formato
(textual, iconico, sonoro), especialmente a través de la television e Internet pero también mediante
el acceso a las numerosas colecciones de discos en soporte CD-ROM y DVD: sobre turismo, femas
legales, datos econdmicos, enciclopedias generales y tematicas de todo tipo, peliculas y videos
digitales (se estan digitalizando en soporte DVD toda la produccién audiovisual), bases de datos
fotogrdficas, entre otros.

o Canales de comunicacion inmediata, sincronica y asincrona, para difundir
informacién y contactar con cualquier persona o instituciéon del mundo mediante la edicion y
difusion de informacion en formato web, el correo electrénico, los servicios de mensajeria inmediata,
los férums telemdticos vy las videoconferencias

. Almacenamiento de grandes cantidades de informacion en pequenos soportes de
facil fransporte (discos, tarjetas, redes). Un disquete puede almacenar 1'4 Mbytes de informacion,
es decir, alrededor de un milldbn y medio de caracteres, un volumen equivalente a un libro de cientos
de pdginas o algunas fotografias de calidad comprimidas. Un CD-ROM puede almacenar unas 600
Mbytes, el equivalente a 400 disquetes, donde se puede alojar cualquier gran enciclopedia. Y un
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DVD equivale a mds de 20 CD-ROM, con capacidad para almacenar cualquier largometraje con
buena calidad de imagen.

o Automatizacion de tareas, mediante la programacién de las actividades que se desea

que redalicen los ordenadores, que constituyen el cerebro y el corazén de todas las TIC. Esta es una
de las caracteristicas esenciales de los ordenadores, que en definitiva son mdaquinas que procesan
automdticamente la informacién siguiendo las instrucciones de unos programas.
El desarrollo tecnoldgico, ha estremecido las estructuras universitarias y han cambiado radicalmente
sUs procesos, especialmente el proceso de ensenanza- aprendizaje, cambidndolo de simplemente
un proceso que emplea nuevas tecnologias a un proceso transformado por las nuevas tecnologias:
la Computadora e Internet.

Aportes De La Ciencia Y Tecnologia A lLa Calidad De Vida. Mag. Javier Ernesto
Moreno Gualdron

mundo actual en que vivimos se caracteriza por ser dindmico y cambiante, lo cual exigen

na gran responsabilidad y conciencia social de cada uno de nosotros en cuanto a la
conservacion del planeta, por ello es importante mostrar y evidenciar como la ciencia & la
tecnologia aportan a la calidad de vida en varios aspectos, en un mundo variable que
requiere ser autosostenible y cuidar al méximo sus recursos naturales.

Por ofra parte es muy interesante ver como mediante el trabajo en equipo de grupos cientificos
interdisciplinarios, se puede desarrollar proyectos mega cientificos de una forma eficiente y
eficaz, los cuales aportan innovacién y evolucidén en temas fundamentales de automatizacion,
robdética, domodtica, nuevas tecnologias, combustibles alternos entre otros.

Finalmente se busca sensibilizar y culturizar a las personas de la importancia que tiene el estar
bien informados en un mundo cambiante, el cual requiere de nuestro aporte y compromiso en
cuanto a la forma de trabajar, la actitud que se debe tomar, los principios éticos y morales que se
deben tener de nuestra parte.

APORTES DE LA CIENCIA Y TECNOLOGIA A LA CALIDAD DE VIDA.

A. Alambiente

Mediante el desarrollo de energias alternas
no contaminantes como lo es el caso de la
energia solar, la cual se absorbe y almacena
en los paneles solares para ser utilizada en
automoviles, viviendas y muchos ofros
elementos. Por ofra parte el manejo de
eficiente del reciclaje protege la tala de
bosques y conservacion de los recursos
naturales.

B. Ala Vida

La robdtica con el desarrollo de los nano
robots aportan ala preservacién y proteccién
de la vida humana en la desactivacién de
bombas, por ofra parte los sistemas de GPS
ayudan a ubicar mediante un sistema de
posicionamiento global a vehiculos vy
personas que puedan presentar alguna

emergencia y mediante dichos sistemas sea
posible el ubicarlos y orientarlos .

C. Ala Salud: Las proétesis mioeléctricas de
miembros superior e inferior se han
convertido en una opcién que recupera la
movilidad de las personas que han perdido
alguna extremidad, por otra parte la
automatizacion y robdtica que es aplicada
en operaciones virtuales se ha convertido
en una excelente opcidn de ser atendidos
por los eminentes especialistas de diversas
dreas de la medicina.

D. Ala Paz: Los sistemas de
videoconferencia, audio
conferencia y reuniones virtuales
conforman una serie de soluciones que
eliminan las barreras geogrdficas,
disminuyen los costos y garantizan la
seguridad de las personas que participan en
dichos eventos y capacitaciones, por ofra
parte ofrecen la faciidad de omnipresencia
y manejo efectivo del tiempo.

E. Ala Educacion
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La modalidad virtual se ha convertido en
una excelente solucidon para las personas y
ejecutivos que desean adelantar programas
de educacion continua, pregrado vy
postgrado. Dicha modalidad se caracteriza
por la movilidad, eliminacién de barreras
geogrdficas y flexibilidad en la administracion
del tiempo que ofrece. Lo cual exige de los
estudiantes un gran compromiso y el contar
con habilidades comunicativas,
organizativas, tecnolégicas y trabajo en
equipo.

F. AlHombre: Los brazos roboticos
encargados del ensamble de automaoviles y
la soldadura de alta precision apoyan el
trabajo realizado por el hombre, las nuevas
opciones de teletrabajo ofrece a las familias
mayor calidad de vida al poder trabajar
desde sus hogares y la generaciéon de trenes
magnéticos permiten el transportar personas
de una forma rapida, segura y lo mejor sin
contaminar el medio ambiente.

i m = G. Ala Seguridad: La
automatizacion en los sistemas

de seguridad permite el verificar
la identidad de las personas por medio del
reconocimiento de voz, iris y huella digital.
De igual forma los sistemas de localizacion
global (GPS) brindan seguridad vy
ubicacidén a vehiculos y personas que
cuenten con dicho sistema

H. A la Vivienda

La domdtica es el conjunto de sistemas
capaces de automatizar una vivienda para
aportar diversos servicios que brindan
bienestar e interactividad entre los diversos
elementos que se encuentran a nivel interno
y externo de la vivienda, los cuales pueden
ser administrados y manejados por el usuario
o propietario de la misma.

. Al Comercio

FedEx
mﬁ'g,%d Federal Express

Algunas de las empresas mds destacadas
en el comercio mundial se caracterizan por
la utilizacion eficiente, integrada e interactiva
de los sistemas de informacion, los cuales
permiten mostrar informaciéon oportuna a los
usuarios, de igual forma a las organizaciones
les permite el no contar con inventarios,
manejar precios competitivos y favorables
para los clientes.

J. A La Comunidad Virtual

Facebook helps you cont
the people in your life.

Comunidad Virtual

La comunidad virtual es una realidad social
mundial, la cual se caracteriza por vivir
paralelomente a la comunidad real, es
importe destacar que en la comunidad virtual
se ofrecen opciones de teletrabagjo,
telemedicina, comercio electrénico, oficina
virtual, amigos virtuales, relaciones virtuales,
bibliotecas virtuales, educacién virtual,
laboratorios virtuales enfre muchas ofras.
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ACTIVIDAD

1. Copiar en el cuaderno lo siguiente

ACTIVIDADES

1. Realizar la lectura del documento

2. Realiza un mapa conceptual sobre el tema

3. Redliza un infografia con el texto

4. Completa la informacién del siguiente cuadro

FINALIDAD

5. Describe un proceso donde se aplique la ciencia, la técnica y la tecnologia
6. Paratiy con tus palabras, 3qué es ciencia, técnica y tecnologia?

SABES
WEE - » Una infografia es unainterpretacion graficade
Una cualquier tipo de informacion, permite visualizar datos

infografia

de una forma rapida y siempre tiene el propdsito
de informar o ensefar algo. Una infografia es una coleccion de
iImagenes, visualizaciones de datos, graficos de barra y graficos
circulares (o de pastel) y texto simple (minimalista) que resume un
tema para que se pueda entender facilmente.



https://es.venngage.com/blog/visualizacion-grafica/
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PROYECTO TECNOLOGICO SEPTIMO

PROYECTO CIENCIA Y TECNOLOGIA

Para presentar la propuesta del proyecto de tecnologia, tengamos en cuenta los
siguientes aspectos:

1. Determinen el grupo de compafieros con quienes desarrollaran la propuesta
(maximo cinco).

2. Identifica una necesidad de tu entorno cotidiano (que sea un objeto de uso
comun, recuerda que el objeto no tiene partes eléctricas ni electronicas, es
decir algo simple ejemplo silla, mesa, escoba).

3. Explica que te gustaria innovarle al objeto, como se llama, en que se usa y
como lo llamarias.

4. Con el grupo de trabajo agreguen las ideas y decidan cual es la propuesta
mejor.

5. Enseguida elaboren un trabajo escrito, aplicando las normas Icontec.

NOTA: Cada grupo debe traer hojas de block, regla, lapicero, una hoja
rayada, lapiz.

NORMAS BASICAS ICONTEC
Las margenes no se remarcan las hojas del trabajo.

ara tener . G . .
7;,, wenta 1€N la hoja de guia en este caso utilizamos la hoja rayada para que

nos sirva de guia, debes marcar las margenes en ella.
;ﬁ
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A. MARGENES
Izquierda 4 cm
Derecha 2 cm
Superior 3 cm
Inferior 3 cm

B. TITULOS
Principales: Mayuscula sostenida, centrados.
Secundarios: Con mayuscula inicial y justificados

C. ESTILO DE PORTADA
El contenido de la portada va centrado, en mayusculas sostenidas, distribuido
en forma uniforme

Utiliza buena caligrafia

Se trabaja en tinta negra, no a lapiz

Sea ordenado

Las hojas bien presentadas

Letra uniforme y entendible

Utilice las margenes iguales durante todo el proyecto
Utilice la hoja rayada como guia de escritura.

Utiliza buena ortografia
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Hoja 1
Portada en ella va (DISTRIBUYE LOS ESPACIOS ADECUADAMENTE):

3cm

NOMBRE DEL PROYECTO (ESTE DEBE DAR UNA
IDEA CLARA DE LO QUE TRATA DICHO PROYECTO,
ESTE SE DEFINE CUANDO LA IDEA SEA
SELECCIONADA)

4cm 2cm

NOMBRE COMPLETO DE LOS ESTUDIANTES (POR
ORDEN ALFABETICO)

GRADO
AREA
DOCENTE
NOMBRE DEL COLEGIO (COMPLETO)
CIUDAD
ANO

3cm
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(Hoja 2)

3cm

IDEAS INNOVADORAS
NOMBRE DE LOS INTEGRANTES DEL PROYECTO

4cm 2cm

IDEA SELECCIONADA

PORQUE LA ELIGIO
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(Hoja 3)

3cm

JUSTIFICACION

Se explicar brevemente, el por qué escogieron el objeto, qué
Acm necesidad puede solucionar y a quienes les puede servir.

2cm
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Hoja 4
3cm
OBJETIVO
Se plantea lo que queremos alcanzar a través del proyecto,
debe ser:
acm CONCRETO: Que expresen exactamente lo que se quiere Sem

lograr.

REALISTA: Que se acomoden a la necesidad planteada.

FLEXIBLE: Que se puedan revisar y ajustar cuando haya
cambios en el desarrollo del proyecto.

CLARO: Utilizar un lenguaje preciso, breve y facil de
comprender. Que se ajusten al tiempo previsto para llevar a
cabo el proyecto.
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Hoja 5

ASPECTO DEL OBJETO

Dibuje el objeto actual y el objeto innovado

4cm

3cm

ASPECTO DEL OBJETO

Actual

2cm

Innovado




PROYECTO DE
VIDA




ICONO SIGNIFICADO

<§ \ REALIZAR ACTIVIDAD







AREATECNOLOGIA
INFORMATICA Y
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<) Hoya DE VIDA
Fotos de las personas mas importantes de mi VIDA

e EJEMPLO DE HOJA DE VIDA
¥ Asi me veo

¥ Como me llaman en casa AR il
% Programa preferido pada oy
# Mdsica preferida T
4 Persona preferida
¢ Comida preferida
¥ Quien quiero ser ,
¢ Quien me hace sentir felizy |- % sgg:og
porque S o b
& Mis mejores cualidades son @ _ ‘ “ l@l
¢ Segiin la naturaleza con que 0
te identificas y porque




¢ disefia un grafiti con la frase de tu vida




\
S5 MAS DE M.

¥/ QUE ES LO QUE DESEO ( a donde quiero llegar)
¥/ QUE CLASE DE PERSONA DEBO SER (como me debo comportar)
\V/ QUE ME IMPIDE ALCANZAR LAS COSAS QUE DESEO (que obstaculos
tengo)
¥ QUE QUIERO VER, SENTIR, OLER, OIR, SABOREAR
¥ A QUE DEDICO EL TIEMPO
CRONOGRAMA DE MI SEMANA

ACTIVIDAD

LUNES CLASE 2 HORAS X
TECNOLOGIA
LUNES DESAYUNAR 30 X
MINUTOS
MARTES ENTRENAMIENTO 2 HORAS X
FUTBOL

. ll(ﬂ

@



FASE Il

N
&ﬁ MI HISTORIA
Mi haCimiento a mis 3 afios De 3 a 5 ahos
CUANDO LLEGUEAL | Con mis compafieros
MOUNDO de Clase
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CUANDO TENEA UN
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S@ FASE Il
EL SENTIDO A LAS COSAS DE MI VIDA

En esta tercera fase la intension es dar sentido a todas agquellas
COSsas que hacen parte de mi Vida.

N
@ LA LECTURA DE MI MANO

DIBUJA TU MANO EN UNA HOJA DEL PROYECTO (quienes |o hacen
digital pueden tomar uha foto)

EN CADA UNO DE LOS DEDOS DEBO COLOCAR LAS COSAS MAS
SIGNIFICANTES DE MI VIDA
4 ew My

oV wmaves

\
@ EN EL AHORA

Me ubico en uh espaCio geografico Y (o dibujo (es dibwar el mapa del
municCipio donde vive)
AHORA DONDE ESTQY (teniendo en cuenta la direccion, barrio ¥ punto

geografico)
\
&9 MISION

QUE HAGO
QUIEN SOY




(ES DEFINIR PORQUE LLEGUE A LA VIDA Y QUE L &M ‘1]
= e

VOY A SER) - B
N v

D VISION =3

(ES DEFINIR LO QUE YO QUIERO SER)

)
N PORQUE VOY A SER EXITOSO

N
&ﬁ HISTORIETA

Eb uha historieta cuenta COmMO Va a ser tu Vida eh 15 ahos

\
w LOS VALORES EN MIVIDA

A. QUE ES UN VALOR PARA TI

B. CUALES SON LOS CINCO VALORES QUE HAS APRENDIDO DE
TU FAMILTA




C. CUALES SON LOS CINCO VALORES QUE HAS APRENDIDO EN
TU COLEGIO
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D. CUALES VALORES HAS APRENDIDO DE LOS MEDIOS DE
COMUNICACION
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Nota: utiliza una hoja

Justicia
Veracidad Honestidad
Esperanza Splidaridad Disciplina
Generosidad Honor Perseverancia
Superacion Heroismo | patriotismo
esponsabilidad Respeto ompafierismo

Honradez

Voluntad
Dignidad

Optimismo




N
&“ﬁ ME AUTOEVALUACION

‘ - .
A. ESCRIBE TRES s
PALABRAS POSITIVAS
QUE TE DESCRIBEN

W\, cuAL ES EL
2} CONCEPTO QUE TIENES
DE TI MISMO

C. QUE COSABONITA
TE DIRIAS

N
9 MirRagE

Nota:

TRealiza esta actividad de mahera consiente, recuerda que es el reflejo de ti
mismo.
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